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Chefsache

Markating

aks sperialie fir Graffic-Enffernung
schvloas der Pederborner Malermelster
etmmar Ahle efnem Wertrag mil der loka-
len Sprayer-Snene. Niche mur die Medien
griffen diese ungewdnliche Koopera-
Homgidee |:r|..:||"- e machie Akle im lahr
roof auch Fu éinem der Predctrdger

des Marketingpreises Horizonten

ldeen mit Gewinn-Chance

Ein Blick auf konventionelle Anzelgen, Broschiiren und Presssarbait van Handwearksbeatriaban
offenbart @in Dilemma: Alle kdnnen alles und sagen es der potenziellen Kundschatft in braven,
uniformen Worten. Das Ergebnis: Keiner gewinnt an Boden. Im Gegensalz zu mutigen Hand-
worksmeistern, die sich in wearblicher und PR-Kommunikation etwas traven und damit aufidllig
erfolgreich sind - wie zwel der Preistriiger des letzten Marketingpreises Horlzonte21, Der Wetts
bewerb wird dieses Jahr zum zweiten Mal ausgeschrieben. Anmeideschiuss ist der 31. Oktober.

Wiel Geld in Imsetate inwestiert — und
Resonanz gleich Mull, Drei Pressemit-
1-E'i|'cl.l'lgi:'l'| im einem lahr an die Tages-
peftung geschickt = und nicht aine
daven wurde veraffentlicht. Erfah-
rungen wie diese lassen viele Hand
weerksmedster an Sinn und Zweck
WOT M.‘tri-u?".i'l-:J karmmunikation pwei-
feln

I einem muss man den Skﬁ'g'l'liltﬂn
Eecht geben: Werbung und Presse-
aripeit sind tatsdchlich nutzlos =
winm sie in idee und Umsetzung
nichis Mewes oder Bemerkoenswertes
iu bieten haben. Was also ist zu tun?
Erstens: Eine Idee muss her. Bevar-
rugt ein aktuelles Thema: eine gute
Geschichite, die Aufmerksamkeit an
rleht wie der Homlg den Biren; oder
aiin Ltli-:.!1.r|r..|-_.l.-r_|r teEil, den mur der ei-

1/ 7=

geng Batrieb bietet. Am besten ist
natirlich ein Aufhanger, der alle dred
Bediirfnisse bedient.

Eweitens: Die Idee und die Botschaft
miissen plakatiy an die Cfentlichkeit
getragen woerdern Wie das konkret
grhrn kanmn, r{"igl;n:n wiel Unternieh-
men, die 2005 bel Horizontez, dem
DeLitsehan Fn."..'l.ri:-?l!lrn:_|'|'.|r|*i'=. fur Maler
und Stuckatewure, auf dem Treppchen
standen

Ein Vertrag und eine Formal mit
grolem Aha-Effekt

Beinakse gl.-n'i.l.l und gan zlich mutig
riiwss man den Pakt nennen, den die
Malermelister Ahle GmbH aus Pader
born als Sperialist flr Graffiti-Entfer-
riung mit der lokalen Sprayer-5zene

schlopss. Quintessens des Vertrags
Dre e Wandkunsilers erhielten durch
eine Kooperation von der Kommung
ffentliche Flachen, auf denen sie sich
urlg-r'n-l:'.a:"'. werwirklichen durften,
sawie vom Malermeister Ahle die
Maghichkeit, bed seinen Fassaden
it T reeiteEn an ' Wandbildern
mitzuwitken. im Gegenzug ver-
pilichteten sle sich, et auf den Fassa.
den von Kundeén deés Paderborner
Betriebs in Zukunft nicht mehr = im
wartlichen Sinne — bunt zu treiben
Alktuwelles Problemn, hervorragende
Gieschichte, einmaliger Lelstungs-
vortedl: Dieser Coup schiug ein,
Medien berichteten ausfuhrlich dber
diese Mehrwert-Strategie von Maler
meister Alle, o dass s&in Narme als
Sperialist fir Graffiti-Entfernung
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und -Pravention in aller Munde und
Eewusstosin war und ist.

T+1+1=15

Sich abheben vorm Wettbewerh -
mit einem echten Kundennutzen,
der auffallig gut kemmuniziert wind:
Das hat auch die W, Leibbrand GmbH
aus Schorndorf erstklassig umge-
setzt. Die Schwaben boten {hren Auf-
traggebern eine dreifache Gewihr.
beistungsverlangerung auf 15 Jlahre
bel Fassadenleistungen an.

Flakativ wermittelt wurde das unge-
widhnliche Lelstungspaket mit elmer
Formel, die stutzig macht w1141 .
15+ lautete die Rechnung, die fiir
Kunden genauso aufging wie fiir
den Malerbetrieh. Jade w1« stand dar-
in fiir hervorragende Arbeit in Sa-
chen Meistergqualitit, Premiumpra-
dukte und Servicepaket. In einem
Marketing-Mix aus Veranstaltungen,
Dimelct- und AuBenwerbung sowie
Pressearbeit prisentierte die Leib-
brand GmbH hichst erfolgreich diese
Profilierung - und gewann neue
Auftrige.

Horizontal1

primiert kreatives Marketing

Es sind also durchweg inspitlerende
und ungewdhnliche Konzepte und
Urnsetzungen, die sich beim Marke-
tingpreis Horizonten messen. Der
Wettbewerb findet 2007 rum peed-
ten Mal statt und pramiert die besten
Einreichungen mit Sachpreisen im
WWert von 22 000 Eurn.
Wer also einen Maler- oder Stucka-
teurbetrieh fuhrt, aus Deutschland,
Osterreich, der Schweiz oder den
Miederlanden kormmt und in der Ver-
gangenheit ein auffallend pfiffiges
Marketingkonzept oder eine strate-
gisch durchgeplante Einzelaktion
umngesetzt hat ist zur Teilmahme ain-
geladen. Denn schlieflich ist der Ge-
winn gines solchen Preises = initilert
vion Brilhux, der Marketingzeitschrift
wihsatrwirtschafts und den Bran-
chen-Fachzeitschriften sMappes,
sMalerblatts und =ausbau + fassades
- nilcht nur schén, sondern auch
nistzhich, Denn auch mit dieser Meu-
igheit Lisst sich hervorragend Presse-
arbeit und Werbung machen, Mehr
iber die Tellnahmedetails kann man
auf der Wettbewerbs-Website unter
wwwehorizonters de abmufen,
Einsendeschiuss ist der 1. Oktober
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4. 7. 2007

Dz schrftiche Vedaufagespedch, Ted 1,
Latarge Gps, T DB171/6 13-3085, Fan -308,
E-Madl kirglen waechierliafarge. com

5. 7. 3007 Shuttgaert

Dhas schiftiche Yedaulsoesprbch, Ted 2,
Lafarge Gips, Tel, D61 T1./613-306, Fax -306,
E-Madl kirsien waechieriialape. com

. = B T. 2007 Diedard
Burest im Abeler, Thema: usiorsmalens,
Karmtarben, Ta. 0821 /&802-111, Fao =127,

E-Mai andrea schatrngerBiesmiarben. de

. - 8.7, 2007 Ganzlin

Tadelak] — sin mankdanscher Kalgtiteput:,
FAL - Europdiscie Bidungastitte fir
Lefwnban, Tel. 038737 /20-207, Fax-117T,
E-Mail infolfal-evde

B, — 200 7. 2007 Ganzlin

Gestafier il Lebhmputes (Grundishngang),
FAL - Ewopliche Bldungsstitie fr
Lestwmitemy, Tel. O3BT 37/ 20-207, Fan-117,
E-Wad mioBfal-e de

0, — 3. 7. 7007 Rudeshein

Indsiduslle Fartgestaliurg im Wohnbensch,
Fir Ausbans und Fassade,

Ted. 07152805071, Fax 997238,

E-Mal serranar@stuck-verhard de

25. 7. 2007 Rutesheim

Ermitiung des ‘vollosien-Stundersatoes,
Schulungsrentrum fir Aushan und Fassade
Tel. 071 52/905071, Fan B T235,
E-Mail srmirarflxtuck-verhand de

2F. 7. X007 Bochaolt

160 Cherflichen mit 3 Spachielprodulden,
Frescolori — Ewering, Tel OF28T1 /2347760,
Fax -200, E-kMal infolifeescolon. de

(fur Maber], Akademee Schicss Rassfed
Tel OTHEL/B0B4- 13, Fax-10, E-kad
oo e - - Fanddveerios . e

13 = 17. 8. 2007 Krefeid

fzbest: Lebrgang zum Erwverb der Sachbamnde
fir Abbnach und Sanisnung von Ashest-
prodhulden gemall TRES 515, Anlage 3 -
mil Priftungsreugnis, BIH Aodemis,

Tell 02151751 55-30, Fax .90,

E-Mal akademieilteh. de

14, 8. 2007 Rsesfeld
Blovwert-Dioos-Test in der prabdeschan
. Mbmdesmes Schices Reesfield,

Arraendung
Tel. 0-2E65./6084-13, Fax-10, E-klad

n.dosaerfukademen-des- handwerks de

0.8 - 14,9, 2007 Ganzl
Gestalter filr Lehmputze (4
FalL =E Biigungs
Lehmbau, Tel DAET3T /20
E-Mail infoilral-ev.de

23 - 1. 8. 2007 Raesielc
Rhefork, dig Macht der Spr
Schicss Rassield, Ted (X781
Fax-10, E-Maid c_koppersl
Fandevers. te

28, 8. 2007 Krefeld
Fiorrmiurdkason una Motras
putes Fafiungeumonad, BIH
Tel 02161/5165-30, Fax -
E-Mal aksdermsBtot. de

1.8, - 2.9, 2007 Ganzlin
Farbige Putse und Cibaprflac]
Lefm-Oberliichen und farb
putze, FAL = Eurcpdische B
Letwmis, Tel, C3ET 37750
E-bad rdoilfal-ev. oo

1. 8. 2007 Krefeld

Kosten sparen mit Ex\Vergat
Iriemet s sschienen und v

BIS Abpdesnig, Tel. 2167
Fax <80, E-Mal axacerel

31.8. = 1.9, 2007 Bad Wa
Hestorische Pulrischnkien

Propsind Johannnskenn gGn
Ted, DB /94 1813=0, Fan
[E-Mail infolipennstel-ohann

19, = 200 9. 2007 Ruteshe

Rompeeniy Fassacengisls
Schubmgezeninum fiir Aushs
Tel. OT1E2/905071, Fax !
Eablad semeariBSsbck ks

sciruity (Blanssaming), Lir
Teel 03415211100, Fax
E=Mad semnarciurss de

MNaoch mehr Termin
Den komplatien T
finden Sie unter waww
fassade.da (alle Terrms
Gewihre). Garne nehr
awch lhoe Terminanki
Bitte achicken Sia un
mationen Tu Serminan

bidungsveranstaliung
ausbauausbauwndia

awsbawsfassade 7815



