Ausgezeichnetes Marketing

Zum ersten Mal wurde der Deutsche
Marketingpreis fiir Maler und 5tu-
ckateure »Horizonte 21« vergeben,
Die feierliche Preisiibergabe fand am
14. Dezember 2005 in Miinster statt.
Rund 60 Betriebe reichten iiber-
durchschnittlich durchdachte und
erfolgreiche Marketingkonzepte ein.
Die Jury einigte sich auf einen ers-
ten, einen zweiten und zwei dritte
Preistriger. Der erste Preistrager er-
hielt einen VW Caddy als Sachpreis.
1. Platz: Malerbetrieb Wilp, Emsdet-
ten: Der Malermeister Hermann
Wilp setzte innerhalb seines Betrie-
bes das Konzept der Kooperation
Raumfabrik von Miinster/Osnabriick
konsequent um und erhielt fiir diese
erfolgreiche Implementierung den
ersten Preis.

Zusammen mit acht weiteren Hand-
werksfirmen der wesentlichen Bau-
und Ausbaugewerke schloss sich
Wilp zur Raumfabrik GmbH in Miins
ter/Osnabriick zusammen und folg-
te somit der erfolgreichen Geschich-
te der Raumfabrik, Wuppertal.

2. Platz: Remmers Malerwerkstdtten
GmbH & Co.KG, Bonn: »VerWAND-
lung« heift das Konzept, mit dem
Remmers-Geschiftsfithrerin Ursula
Kohlmann und thr Mann lukrative
Kunden gewinnen. Die |dee: den
Kunden wird nur das Finish, die letz-
te dekorative Beschichtung, angebo-
ten. Die Vorarbeiten werden von ei-
ner anderen Firma erledigt. Dadurch
entsteht ein Alleinstellungsmerk-

mal, das Unternehmen kann mit
deutlich hiheren Margen liberregio-
nal arbeiten.

3. Platz: U. Leibbrand GmbH, Schern-
dorf: Auf die Formel m1+1+1=15«
bringt das Malerunternehmen Leib-
brand die Quintessenz des neuen
Fassaden-Leistungspakets. Jeweils ei-
ne »1« in Meisterqualitat, Premium-
produkt und Servicepaket — das
summiert sich fiir den Auftraggeber
und seine Fassade zu einer dreifa-
chen Gewahrleistungsverlingerung
auf1g Jahre.

3. Platz: Malermeister Ahle GmbH,
Paderborn: Der Paderborner Tradi-
tionsbetrieb Ahle mit seinen 38 Mit-
arbeitern hat sich auf Graffiti-Ent-
fernung spezialisiert. Durch den
Kontakt zur regionalen Graffiti-
czene kann der Betrieb seinen Fassa-
denkunden eine Fiinfjahresgarantie
gegen unerwiinschte Graffiti-Bema-
lung anbieten.

Die Initiatoren des Marketingpreises
nHorizonte 21« sind Brillux und die
beiden Zeitschriften Absatzwirt-
schaft und Mappe.

Mehr zu den Marketing-
Ideen kénnen Sie im
Internet abrufen unter
www.ausbauund
fassade.de/down
{ozo606.pdf).

Die Prefsverleihung beim Marketingwettbewerb fiir Maler und Stuckateure, Wer den
Jahresumsatz um zehn bis 50 Prozent im Geschiftsjahr 2004 steigern konnte, muss
vieles richtig gemacht haben, Die vier Preistrgerbetriebe haben den Geschiftserfolg

mit Unternehmens- und Verkaufsforderungsstrategien verwirklicht.
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