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Marketingpreis des Deutschen Handwerks 2005

Deutschlands
beste Spezialisten

Insgesamt 25000 Euro nahmen die Marketingprofis im Handwerk nach der Preisverleihung
im Marz mit nach Hause. Die Schrittmacher des deutschen Handwerks
verbreiteten beim Festakt auf der Internationalen Handwerksmesse positive Aufbruchstimmung.

in Teil des Handwerks merk:
nichts  von
schlechten Zeiten. Das Erfolgs
rezept: klare Fokussierung der
Leistung gepaart mit einer
hochproftessionellen Vermarkrungsstra

wirtschaftlich

tegie, Funf extrem erfolgreiche Betriebe
bekamen dafiir den Marketingpreis des
Deurschen Handwerks (Portrats ab 5S¢

te 36), der parallel zur Internationalen
Handwerksmesse in Miinchen Anfang

Mirz von handwerk magazin® und der

DaimlerChrysler Vertriebsorganisation
Deutschland unter der Schirmherrschaf
des Zentralverbands des Deutschen
Handwerks (ZDH) verlichen wurde.
Fiir lockere Stummung sorgte ZDI
Moderator Christian Sievers, der »




Noch ein bisschen
aufgeregt vor der
Pressverlelhung:
= das P+P-Team aus
e Farth im Odenwald

1 mit Vertriebsieiter Ralph
i Schietinger (links),
Preistrdger Schremer
messter Thomas Poth
(rechits) und seine
Freundin Liare Brise

betrieb & management

Mit der GraffitiSzene verbindet:
Marketingpreistrager Dietmar Ahle,
Chef der Ahle GmbH in Poderborn
mit SDF-Moderator Chirstian Srevers
(v finks).

Die Soli ferMannschaft aus
Freiberg freut sich dher ihren Prels
Oiver Boer, Prokunst Horald
Rosler und Soii fer-Chef Timo

Leukefeld jvon finks.)

Mit dem Slogan \Wir
machen hnen Beine”
wirtt Orthopadiemecha
mikermerster Thomas
Kippirg aus Stockum-
FPidschen fiir seine Spezig-

rung ouf Prothesen

fir Leistungssportler.
Daftir erhielt er den

: z
Marketingpreis, |8

#

Hat zwar nicht die Handy-
nummer von Kanzler

Gerhord Schrider, aber
dennoch eimen quien

Diraht zur Politik:
FDM-Prisident und Marketing-

Im Stollengeschdft holte sich Bdckermeister Bernd Kitscher aus Mendig (links)

wieder Marktanteile der industre zunick, Und abwoll er sie kilowerse herstellt,
isst er immer noch geme Stollen, traditionell mit Zitronat. prevs-Laudator Ofto Kentzler,
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sich bei Franz Reisbeck, dem Messechef
der Handwerksmesse, fiir die professio-
nelle Einstimmung auf das Thema Hand-
werk mit frischem Holzgeruch im Saal
bedankte. Doch Reisbeck konterte ge-
schickr: .,Handwerk hart nichts mehr mit
Meister Eder und seinem Pumuckl zu
tun.” Vielmehr habe sich die Internatio-
nale Handwerksmesse zu einer interna-
tionalen Veransraltung gemausert, auf
der es neue Ideen und neue Technologien
zu entdecken gibr.

Ebenso lockere Spriiche kamen so-
wohl von den strahlenden Preistragern
wie auch von den Laudaroren. ,, Wir ma-
chen Thnen Beine® lautet beispielsweise
der Slogan von Orthopiddiemechaniker-
meister Thomas Kipping, der sich auf die
Herstellung wvon Prothesen fiir Leis-
tungssportler spezialisiert har. Doch
auch Laudator und ZDH-Priisident Ot-
to Kentzler, der selbst einen Klempner-
und Dachdecker-Betrieb in Dortmund
fithrt, nutzte die Chance fiir ein klein we-
nig Eigen-PR. Mit seinem Werbespruch:
»5ind Sie noch ganz diche?* hatte er niche
nur die Lacher auf seiner Seite, sondern
auch den Kern vieler professioneller
Marketing-Strategien getroffen. Sich zu

-

MALERMEISTER AHLE GMEH, PADERBORN

Graffiti kreativ

Ramking 2005

Die Top-30-Betriebe

Die folgenden Betriebe belegten beim Marke-
tingpreis des Deutschen Handwerks die Platze
6 bis 30. Die Zahl in Klammern zeigt jeweils
die Schulnote, die die Jury fiir den Bewerber
vergeben hat;

. Volker Thullesen GmbH, Libeck (1,78)

. Gitze Elementbau GmbH, Alsbach (1,89)

. Werbelicht Jeroma GmbH, Bremen (2,00)

. Floss Zimmerei & Blockhaus, Schénecken
(z,11)

10. W. Bollack Dentaltechnik, Gaiberg (2,11)

11. Nitzbon AG, Hamburg (2,11)

12. Dister & Diister CmbH, Kéln (2,22)

13. Backwerk Rauen GmbH, Bensheim (2,22)

14, Friseur Akademie, Denzlingen (2,22)

15. Digitech, Patersdorf (2,33)

16. Ortho-Systems, Minchen (2,33)

0oL~

spezialisieren und das Besondere leicht
verstindlich auch fiir Niche-Fachleure
herauszustellen.

Frank Wiercks, Chefredakteur von
whandwerk magazin®, freute sich iiber
die jihrlich wachsende Professionalitit
handwerklicher Leistungen und ihrer

weise in der Szene, ,zum Beispiel,
dass blofles Ubertiinchen be-
sprihter Fldchen als besondere

17. Storz Heiztechnik GmbH, Aichhalden
(2.33)

18. Maler Bauer GmbH, Donaueschingen
[2.44)

19, Natursteinwerkstatte Freymad|, Germsheim
[2.44)

20, Zimmerei Zachmeier, Pilsach (2,44)

21. Zimmerei Dorka, Durmersheim (2,44)

22. Dellmax GmbH, Dresden {2,56)

23. Bieberer Brillenladen, Offenbach (2,56)

24. Modutec GmbH, Au (2,56)

25. Tischlerei Geilert & Kurth, Bockelwitz
(2.67)

26. Art of Hairliner “s, Bremen (2,89)

27. Maler Jens Diwel, Dadow (2,89)

2B. Holz GmbH, Wallhausen (2,89)

20. Naasz Heizungstechnik, Weilheim (2,89)

30. Emil Frey KG, Hamburg (3,00)

Vermarktung, die ,.handwerk magazin®
seit Jahren publizistisch begleiter. . Kiinf-
tig haben nur spezialisicrte Unternchmer
eine Chance®, gab er die Marschrichtung
fiir die Zukunfr des Handwerks vor.
gudrun.bergdolt@holzmannverlag.de
kerstin.meier@holzmannveriag.de

Kommunikation
In Mailings, in der Kundenzeit-
schnift und auf der Homepage

Zwar hatte Dietmar Ahle Anfang
2000 gerade in teures Gerat

zur GraffitrEntfernung investiert.
.Dach eigentlich war mir klar, *
damit lasst sich der Kampf gegen
die Sprithattacken nicht gewin-
nen”, bekennt der Malermeister
aus Paderborn. Als zur selben Zeit
junge Sprayer per Zeitungsnotiz

legale Graffiti-Flachen suchten,
wihlte er kurz entschlossen die
angegebene Handynummer.

Strategie
In Gesprachen erfuhr Ahle darauf-
hin viel

uber die

Denk- Wa: Paderbormn

Firma: Malermeister Ahle GmbH

Web: www.malermeister-ahle.de

Provokation verstanden wird”. Die
erste Wand, die er drei Graffiti-
kiinstlern nach Sichtung mehrerer
Entwiirfe Gberliel, war ein acht
Meter hoher Giebel mitten in der
City. Zur Einweihung des Bildes
kamen S00 Gaste bis hin zum
Oberbiirgermeister.
Aber es gab auch
Cegenwehr: Eini-
ge Kunden ent-

nehmen Graffiti einen festen Platz
ein. Héhepunkt der Zusammenar-
beit war eine Vernissage von 14
Handwerkern mit dem Graffiti-
Kiinstler Cliver Kraj im Jahr 2003.
Die Meisterbetriehe zierten dabei
die farbenfrohen Muster der von
Kraj gestalteten Fassade des Ahle-
Firmengebaudes mit ikren Mit-
teln: als Duschtempel, Garagentor
oder in Form einer Couch. Das

Spezialgebiet: Graffiti- und Fassa-
denmalerei

zogen mir alle Auf-
trage”, berichtet

war zugleich die Geburtsstunde
der erfolgreichen Handwerker-

Ceschéfte mit Graffiti: Statt Entfernung setzt Malermeister Dietmar Ahle (Pa-

derborn) auf den Dialog mit der drtlichen Graffiti-5zeme und kann so seinen
Kunden eine einzigartige Garantie vor unerwinschten Schmierereien breten,
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Heute schmiicken legale Graffiti,
die diese ungewidhnliche Koopera-
tion hervorbrachte, viele Hauser
in Paderborn, vom Bankgebiude
iiber den Innenhof eines Hotels
bis hin zum Waschsalon. Vor al-
lem aber kann Ahle seinen Kun-
den neben der professionellen
Craffiti-Entfernung einen einzigar-
tigen Mehrwert bieten: eine finf-
jéhrige Garantie gegen illegale
Schrmierereien. JAn Fassaden, die
vin uns gestaltet wurden, ver-
greift sich so schnell kein Sprayer.”

Spezialisiert seit: 2000 der 46-1ahrige. Kooperation Paderhaus.
Umsatzanteil: 15 Prozent
Erfolgskontrolle
Alleinstellung Dass der Umsatz der Malermeister

Ahle GmbH sich seit 2002 nahezu
verdoppelte, ist zu einem guten
Teil der &ffentlichen Aufmerksam-
keit filr den ,Craffiti-Spezialisten®
zu verdanken. Fast alle der einst
abgesprungenen Kunden arbeiten
heute wieder mit uns zusammen®,
freut sich der Firmenchef. Die Ga-
rantie gegen Sprith-Attacken wur-
de bislang dbrigens noch kein ein-
ziges Mal in Anspruch genom-
men. Nur der Umsatz bei der Graf-
fitientfernung ging von ehemals
50 000 auf 79 Euro zuriick.
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